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ABSTRAK

Pada sektor pelaku UKM terdapat faktor yang urgen untuk dipahami dan
dilakukan praktik sebagai penunjang usaha yang dijalani yaitu persoalan
pemasaran. Menerapkan strategi marketing merupakan hal yang utama dalam
membangun usaha penyususunan sebuah strategi merupakan awal yang digunakan
untuk mencapai apa yang sudah ditentukan. Seperti halnya strategi marketing
yang diterapkan di PREKSU Colombo yang menggunakan surah Al-Kahfi dan
puasa senin kamis sebagai alat untuk mendapatkan promosi. Tujuan penelitian ini
untuk mengetahui sistem, penerapan dan konsep serta dampak strategi marketing
gratis makan dan minum bagi pembeli yang berpuasa sunah senin dan kamis serta
yang sudah membaca surat Al- Kahfi pada hari jumat yang telah di terapkan UKM
Ayam Geprek dan Susu (Preksu Colombo). Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif melalui
Teknik observasi lapangan, wawancara dan observasi. Alat analisis dalam
penelitian ini menggunakan konsep Miles & Huberman berupa: reduksi data,
penyajian data, dan verifikasi. Hasil penelitian sebagai strategi marketing berhasil
menarik konsumen untuk mencoba dan membeli kembali. Sistem yang dijalankan
sama dan porsi makannya sama seperti beli langsung. Untuk penerapan hanya bisa
mengklaim sekaki tiap orang dan dampak ada yang merasa diuntungkan dan ada
yang merasa tidak setuju menggunakan gadai puasa sebagai cara mendapatkan
makan gratis. Pihak preksu menjadikan sebagai cara bersedekah dalam
menjalankan usahanya karena jika malihat hitungan nominal merasa tidak
menguntungkan tetapi karena Preksu Colombo menggunakannya sebagai
penerapan visi misi maka menganggap hal itu sebagai cara beramal.

Kata Kunci: Strategi, Marketing, Strategi Marketing, Promosi, Surat Al-Kahfi
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ANALYSIS OF BREAKING PACKAGES MONTH THURSDAY AND
READING SURAH AL-KAHFI AS A MARKETING STRATEGY
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ABSTRACT

In the SME sector, there are factors that are urgent to understand and
practice as a support for the business being undertaken, namely marketing issues.
Implementing a marketing strategy is the main thing in building a business. The
preparation of a strategy is the start that is used to achieve what has been
determined. Like the marketing strategy implemented at PREKSU Colombo which
uses the Al-Kahfi surah and Monday-Thursday fasting as a tool to get promotions.
The purpose of this study was to find out the system, implementation and concept
as well as the impact of the free food and drink marketing strategy for buyers who
fast sunnah Monday and Thursday and who have read Al-Kahf letter on Friday
which has been implemented by UKM Ayam Geprek and Susu (Preksu Colombo).
The method used in this study is to use a qualitative descriptive method through
field observation techniques, interviews and observations. The analytical tools in
this study use the Miles & Huberman concept in the form of: data reduction, data
presentation, and verification. The results of research as a marketing strategy have
succeeded in attracting consumers to try and buy again. The system that is run is
the same and the portion of food is the same as buying directly. For implementation,
only one person can claim once and the impact is that some feel they benefit and
some feel they do not agree with using the fasting pawn as a way to get free food.
The Preksu uses it as a way of giving charity in running their business because if
you see the nominal count it feels unprofitable, but because the Preksu Colombo
uses it as an implementation of the vision and mission, he considers it a way of
charity.

Keywords: Strategy, Marketing, Marketing Strategy, Promotion, Surah Al-Kahf


mailto:yunadi@almaata.ac.id
mailto:yunadi@almaata.ac.id

BAB |

PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Pertumbuhan ekonomi dipengaruhi oleh berbagai macam faktor, salah
satunya adalah kepentingan masyarakat. Untuk memenuhi kepentingan tersebut
maka dibutuhkan lapangan pekerjaan yang mampu menyerap setiap generasi.
Dalam rangka memenuhi kebutuhan hidup agar menjadi sejahtera masyarakat
yang memiliki kemampuan dan jeli melihat potensi diri serta mampu
mengidentifikasi lingkungan dapat menemukan peluang dan membuka peluang

usaha bagi masyarakat.

Dengan adanya peluang usaha tersebut masayarakat diharapkan dapat
membantu pertumbuhan ekonomi masyarakat sekitar menjadi lebih baik
sehingga tingkat urbanisasi yang tinggi sanggup dikurangi. Selain itu, dengan
adanya usaha yang menitikberatkan pada peluang yang ada di daerah sekitar,
diharapkan mampu menjadi ikon atau ciri khas dari daerah tersebut. Usaha yang
dilakukan untuk memenuhi kebutuhan hidup itu diantaranya dengan melakukan
Usaha Kecil Menengah (Dena Krisnantara & Sari Dewi, 2023).

Dalam perkembangan dan kemajuan zaman sekarang ini, perekonomian
dunia menuntut kita untuk mencari peluang kerja dan berkarya dengan kreatif
agar mendapat pekerjaan atau industri yang potensial untuk memenuhi

pendapatan yang maksimal sehingga memenuhi kebutuhan hidup. Dengan



adanya persaingan global, banyak bermunculan Usaha Kecil Menegah (UKM)
yang ingin mengembangkan usahanya untuk memperoleh kemajuan dalam
dunia bisnis dan berkarya, yang mana setiap UKM bertujuan untuk
meningkatkan perekonomian dan mengurangi angka pengangguran (Yunadi &
Ardiyanti, 2018).

Dalam sektor ekonomi UMKM utamanya di Indonesia menjadi bagian
utama karena sumbangsih mereka sebesar >50% atas PDB negara dan sebesar
97% angkatan kerja telah diperkerjakan (Alfian Anas, 2016).

Usaha Mikro kecil menengah (UMKM) jadi salah satu pilar kekuatan
ekonomi di Indonesia menyumbang sebesar 98% mencakup semua skala bisnis,
jumlah UMKM diperkirakan hingga tahun 2011 mencapai 52 juta usaha (BPS,
2013). Sedangkan jumlah UMKM di Indonesia pada tahun 2019 mencapai

sekitar 65,46 juta unit (Kemenkop UKM 2019)

Tabel.l
Jumlah Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Indonesia 2015-2019
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Sumber: Kemenkop UKM (2019)



Usaha kecil menengah memiliki jumlah dan potensi cukup besar dalam
menyerap tenaga kerja, kontribusinya dalam pembentukan produk domestik
bruto (PDB) juga cukup besar (A Setyobudi, 2007). UKM di Indonesia pada
tahun 2019 sebanyak 798.679 unit merupakan usaha kecil. Proporsinya sebesar
1,22 % dari total UMKM di dalam negeri. Sementara, usaha menengah hanya
sebanyak 65.465 unit. Jumlah itu memberi andil sebesar 0,1 % dari total

UMKM di Indonesia (Kemenkop UKM 2019).

Tabel 1.2
Data UMKM

TAHUN 2018 ™ TAHUN 2019
INDIKATOR SATUAN

PANGSA PANGSA

JUMLAH JUMLAH

%) (%)
s m

5

UNIT USAHA (A+8) (Unit) 64,199,606 65,471,134
A. Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) (Unit) 64,194,057 99.99 65,465,497 99.99
- Usaha Mikro (UMi) (Unit) 63,350,222 98.68 64,601,352 98.67
- Usaha Kecil (UK) (unit) 783,132 122 798,679 122
- Usaha Menengah(UM) (unit) 60,702 0.09 65,465 0.10

B. Usaha Besar (UB) (Unit) 5,550 o.01 5,637 0.01

TENAGA KERJA (A+8) (Orang) 120,598,138 123,368,672
A. Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) (orang) 116,978,631 97.00 119,562,843 96.92
- Usaha Mikro (UMi) (Orang) 107,376,540 89.04 109,842,384 89.04
- Usaha Kecil (UK) (Orang) 5,831,256 484 5,930,317 4.81
- Usaha Menengah(UM) (Orang) 3,770,835 313 3,790,142 3.07

B. Usaha Besar (UB) (orang) 3,619,507 32.00 3,805,829 3.08

Sumber: Kemenkop UKM (2019)

Perkembangan UKM di Indonesia sangatlah pesat dari tahun ke tahun,
terjadi perkembangan yang signifikan baik dalam jumlah unit, penyediaan
lapangan kerja maupun jumlah output yang dihasilkan. UKM di Indonesia
memiliki peranan sangat penting terutama dalam hal penyediaan kesempatan
kerja. Jika dilihat dari jumlah usahanya yang sangat banyak yang terdapat di

semua sektor ekonomi dan kontribusinya yang besar terhadap kesempatan kerja



dan pendapatan, khususnya di daerah pedesaan dan bagi keluarga yang
berpendapatan rendah, tidak dapat diingkari betapa pentingnya UKM bagi
pembangunan ekonomi nasional sekaligus juga berperan sebagai motor
penggerak yang sangat krusial bagi komunitas local daerah setempat (Dena
Krisnantara & Sari Dewi, 2023).

Pada sektor pelaku UKM terdapat faktor yang urgen untuk dipahami dan
dilakukan praktik sebagai penunjang usaha yang dijalani yaitu persoalan
pemasaran. Pelaku usaha atau produsen tidak terlepas dari aktivitas dengan
nama pemasaran. Mayoritas memaknai pemasaran adalah sebuah proses
transaksi sebagaimana dilakukan seperti jual beli dalam perdagangan. Padahal,
secara makna sempit pemasaran lebih diartikan sebagai proses distribusi,
merupakan aktivitas atas produk yang memiliki wujud terhadap konsumen
dan pemakai industri (Farida, 2023). Logika pemasaran dimana pemasaran
perusahaan berharap dapat menciptakan nilai bagi costumer dan dapat mencapai
hubungangan yang menguntungkaan dengan pelanggan (P Kotler & Gary
Amstrong, 2012).

Pemasaran merupakan suatu sistem keseluruhan dari kegiatan kegiatan
usaha yang ditujukan untuk merencanakan, menentukan harga,
mempromosikan, dan menditribusikan barang dan jasa yang dapat memuaskan
kebutuhan baik kepada pembeli yang ada maupun pembeli potensi. Berhasil
tidaknya dalam pencapaian tujuan tergantung pada kemampuan dan kehalian di

bidang pemasaran. Dalam pencapaian tujuan perlu adanya strategi marketing



yaitu suatu rencana yang dimiliki oleh suatu perusahaan untuk meningkatkan
penjualan serta mencapai keunggulan yang bersifat kompetitif secara
berkelanjutan. (Manggu & Beni, 2023)

Keberhasilan dalam setiap perusahaan terhadap cara memasarkan produk
tidak terlepas dari kemampuan yang dimiliki perusahaan untuk dapat
menawarkan produknya secara tepat dan benar, salah satunya dengan cara
promosi. Kegiatan promosi merupakan suatu aktivitas yang dapat diterapkan
dengan baik dengan cara direncanakan, dikendalikan, diarahkan serta
dianggarkan yang sesuai dengan kondisi finansial dalam perusahaan dan dengan
keberadaannya kegiatan promosi tersebut mengupayakan dalam meningkatkan
penjualan atas produk perusahaan, dengan adanya peningkatan dalam penjualan
merupakan peningkatan dalam jual beli (Puspitasar Ana Widya & Oktafia
Renny, 2020).

Seperti halnya strategi marketing yang diterapkan di Preksu Colombo yang
menggunakan surah al-Kahfi dan puasa senin kamis sebagai alat untuk
mendapatkan promosi. Promosi surah Al-Kahfi digunakan untuk orang-orang
yang membaca surah al-Kahfi pada hari jum’at Mengenai pembacaannya tidak
harus dilakukan ditempat tetapi bisa dilakukan dimana saja. Dipilihnya surat
Al-kahfi dibanding surat lain yang disunahkan dibaca hari jum’at contohnya
Surat Yasin karena alasan hal tersebut sudah didiskusikan oleh pihak preksu
dengan Ustadz M. Abduh Tuasikal, menurut ustadz tersebut penjelasan tentang

kesunnahan pembacaan surah al-kahfi pada hari jum’at itu hadistnya lebih kuat



dibanding surah yang lain, karena untuk kehati-hatian dalam memilih surah,
maka yang dipakai adalah surat Al-Kahfi.

Dibalik promo tersebut juga ada kegiatan amaliah bagi pengguna dengan
kejujuran dalam mendapatkan promo dan untuk pemilik sebagai sarana sedekah
yang dilakukannya. PREKSU juga mempunyai beberapa program atau kegiatan
berbagi sedekah, kajian akhir bulan dengan menyediakan paket makanan dan
promo-promo yang lain seperti promo gratis makan untuk orang yang puasa
sunah senin dan kamis, ada juga promo untuk orang yang membaca surat Al-
Kahfi pada hari jum’at. Preksu Colombo termasuk rumah makan yang banyak
dikunjungi pengunjung. Preksu Colombo terdapat di berbagai tempat di
Yogyakarta tapi ada beberapa cabang di Yogyakarta seperti di Colombo,
Pandega, Deresan, Concat, Seturan, dan Warungboto, yang tertera dalam akun
Instagram Preksu. ada pula di luar kota Yogyakarta seperti di Malang dan
Boyolali (Fardah, 2022).

Strategi marketing dapat dipandang sebagai salah satu dasar yang dipakai
dalam menyusun perencanaan usaha secara menyeluruh. Semakin kerasnya
persaingan yang dihadapi oleh UKM pada umumnya, dengan situasi tersebut
UKM harus memiliki strategi pemasaran untuk menghadapi persaingan antar
UKM. Pemasaran perlu mendapat perhatian serius oleh UKM terutama dalam
proses penetapan strategi marketing yang dipilih akan mampu menembus pasar.

Apalagi kondisi persaingan yang semakin ketat seperti saat ini, kemampuan



untuk merebut pangsa pasar akan dihadapi UKM itu sendiri (Hamzah dkk.,
2021).

Menerapkan strategi marketing merupakan hal yang utama dalam
membangun usaha (Lestari & Nur Latifah, 2022). Penyusunan sebuah strategi
merupakan awal yang digunakan untuk mencapai apa yang sudah ditentukan.
Strategi marketing mampu menggambarkan serangkaian  kegiatan  dalam
mencapai tujuan yang sudah ditentukan, serangkaian kegiatan yang tentu
saja merupakan hasil suatu Kkebijakan yang menjadi aturan yang
dipergunakan selama periode tertentu (Taufik, 2021).

Berdasarkan latar belakang di atas maka penulis tertarik untuk meneliti
lebih lanjut dengan judul “ANALISIS GRATIS PAKET BERBUKA PUASA
SENIN KAMIS & MEMBACA SURAT AL-KAHFI SEBAGAI
STRATEGI MARKETING (Studi Kasus Pada UKM Ayam Geprek & Susu

“Preksu” Colombo)”.

. ldentifikasi Masalah

Berdasarkan pada latar belakang penelitian di atas, maka dapat
diidentifikasikan masalah sebagai berikut:
1. Pertumbuhan/perkembangan UKM vyang pesat membuat UKM punya
banyak pesaing sehingga untuk bisa bertahan dibutuhkan pemasaran

sebagai sarana mengenalkan produk dan memperluas pangsa pasar.



2. Strategi marketing dibutuhkan dan menjadi hal utama dalam membuka
usaha serta demi keberlanjutan usaha dalam mencapai tujuan jangka
Panjang.

3. Penerapan strategi merupakan salah satu cara UKM dalam menaikan hasil
penjualannya dilihat dari kemajuan dan bertambahnya para pedagang
peneliti ingin melihat bagaimana sistem, penerapan dan konsep serta
dampak strategi marketing paket puasa & Al-Kahfi pada UKM Ayam

Geprek & Susu Colombo.

C. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, dapat dirumuskan permasalahan
sebagai berikut, Bagaimanakah sistem, konsep & penerapan serta dampak
strategi marketing paket gratis puasa senin kamis & membaca Al-Kahfi oleh

UKM Ayam Geprek & Susu (Preksu Colombo)?

D. Tujuan Penelitian
Untuk mengetahui sistem, konsep & penerapan dan serta dampak strategi
marketing paket gratis puasa senin kamis & Al-Kahfi yang telah di terapkan

UKM Ayam Geprek dan Susu (Preksu Colombo).



E. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis

a.

Sebagai sarana untuk menambah wawasan, pengetahuan dan
pengalaman penulis terkait permasalahan yang diteliti yaitu tentang
strategi pemasaran UKM.

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah kepustakaan dalam
dunia Pendidikan khususnya pada perguruan tinggi Universitas Alma

Ata Yogyakarta.

2. Manfaat Praktis

a.

Sebagai bahan referensi bagi penelitian lanjutan yang ingin melakukan
penelitian strategi marketing di kota Yogyakarta.
Sebagai bahan acuan dasar untuk penelitian lanjutan bagi mahasiswa

lainnya, khususnya di bidang strategi pemasaran produk UKM,
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10. Bagaimana cara mengetahui pembeli yang puasa senin kamis dan membaca
surah al- kahfi?

11. Kenapa memilih strategi marketing ini?

12. Sejauh ini bagaimana penerapan strategi marketing ini? Apakah berjalan
dengan baik atau tidak?

13. Kendala apa saja yang dialami dalam menerapkan strategi marketing ini?

Untuk pembeli di UKM Preksu Colombo

Pertanyaan untuk konsumen:

Nama

Umur

Jabatan

Hari/ Tanggal:
Waktu

1. Darimana anda (pembeli) mengetahui tempat ini Preksu Colombo?

2. Apakah anda tahu adanya promo makan minum gratis bagi yang membaca
surat Al-Kahfi dan Puasa Senin Kamis?

3. Darimana anda (pembeli) tau adanya makan minum gratis bagi pembeli
yang puasa sunah senin kamis dan membaca surah Al- Kahfi?

4. Apakah sudah pernah mencoba promo tersebut?

5. Bagaimana pendapat anda (pembeli) terkait promo tersebut?

6. Bagaimana pendapat anda pembeli terkait promo mendapatkan hanya
dengan kejujuran?

7. Bagaimana dampak dari penerapan makan minum grtais bagi pembeli yang

puasa sunah senin kamis dan membaca surah Al-Kahfi menurut pembeli?



10.
11.

12.

13.
14.
15.
16.
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Apakah penerapan makan minum gratis bagi pembeli yang puasa sunah
senin kamis dan membaca surah Al-Kahfi ini rumit atau tidak?

Keuntungan apa yang anda dapatkan ketika memakai promo tersebut?
Berapa kali anda (pembeli) makan disini dalam satu bulan?

Apakah anda (pembeli) selalu memanfaatkan adanya makan minum gratis
bagi pembeli yang puasa sunah senin kamis dan membaca surah Al- Kahfi
ini?

Bagaimana tingkat kepuasan anda terhadap tempat makan dari pelayanan
disini?

Bagaimana harga produk produk di tempat ini?

Keuntungan apa yang anda dapatkan ketika memakai promo tersebut?
Bagaimana harga produk produk di tempat ini?

Bagaimana kualitas makanan di Preksu?
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Pertumbuhan ekonomi dipengaruhi oleh berbagai macam faktor, salah satunya adalah
kepentingan masyarakat. Untuk memenuhi kepentingan tersebut maka dibutuhkan
lapangan pekerjaan yang mampu menyerap setiap generasi. Dalam rangka memenuhi
kebutuhan hidup agar menjadi sejahtera masyarakat yang memiliki kemampuan dan jeli
melihat potensi diri serta mampu mengidentifikasi lingkungan dapat menemukan
peluang dan membuka peluang usaha bagi masyarakat.

Dengan adanya peluang usaha tersebut masayarakat diharapkan dapat membantu
pertumbuhan ekonomi masyarakat sekitar menjadi lebih baik sehingga tingkat
urbanisasi yang tinggi sanggup dikurangi. Selain itu, dengan adanya usaha yang
menitikberatkan pada peluang yang ada di daerah sekitar, diharapkan mampu menjadi
ikon atau ciri khas dari daerah tersebut. Usaha yang dilakukan untuk memenuhi
kebutuhan hidup itu diantaranya dengan melakukan Usaha Kecil Menengah (Dena
Krisnantara & Sari Dewi, 2023).

Dalam perkembangan dan kemajuan zaman sekarang ini, perekonomian dunia
menuntut kita untuk mencar peluang kerja dan berkarya dengan kreatif agar mendapat
pekerjaan atau industri yang potensial untuk memenuhi pendapatan yang maksimal
sehingga memenuhi kebutuhan hidup. Dengan adanya persaingan global, banyak
bermunculan Usaha Kecil Menegah (UKM) yang ingin mengembangkan usahanya untuk
memperoleh kemajuan dalam dunia bisnis dan berkarya, yang mana setiap UKM
bertujuan untuk meningkatkan perekonomian dan mengurangi angka penganguran
(Yunadi & Ardiyanti, 2018). Dalam sektor ekonomi UMKM utamanya di Indonesia
menjadi bagian utama karena sumbangsih mereka sebesar >50% atas PDB negara dan
sebesar 97% angkatan kerja telah diperkerjakan (Alfian Anas, 2016).
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