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ABSTRAK

Latar Belakang: Kesuksesan dari sebuah bisnis di penga. 1%« oleh perilaku bisnis
dalam beretika, sebab dalam pemasaran produk <. dip rlukan pelaku-pelaku
bisnis yang jujur dan adil, sehingga keberadaan " isr’s saiing menguntungkan
bukan keberuntungan sepihak malainkan ket uanya dalam hal ini yaitu antcia
penjual dan pembeli yang saling membutihka Hal i yang kemudian menarik
penulis untuk mengkaji lebih dalam menge:.> praktik penjualan ayam ing<uny
perspektif etika bisnis Islam, dengan iucs' “/ malisi Praktik Penjualan A 2n
Ingkung Perspektif Etika Bisnis Islam (£ ur, Kasus di Desa Wisata Kuliner Ayc m
Ingkung Pajangan)”.

Tujuan Penelitian: untuk m:Zngeochui proses produksi dari panaolahan ayam
ingkung Terhadap Etika BS.is Islar . dan untuk mengetak i ‘inja .«.vhukum
Islam terhadap jual beli ay im ir.ing.

Metode Penelitian: pei. w..uan ini. nenggunakan jenis parnelitia: la angan (field
research), dengan teknin . norgambilan data observosi, "ot wancara, dan
dokumentasi. Objek 'ari pene itian ini adalah para penjual ay.m ingkung di Desa
Wisata Kuliner Z.ya. 2 11 2kig Pajangan.

Hasil Penelit’ «n: be dasarkan hasil wawancare.denga. emi.at responden penjual
ayam ingk:..0 " kawasan Desa Wisata Ku'iner “*vam Ingkung Pajangan,
menunju’kan sahw > seluruh responden meny ¥ ikan proses produksi ayam
ingkurg <:d7n dapat dijamin kehalalannya, serta dalam berbisnis sudah sesuai
dencan ajara: 'slam dan etika bisnis Islam secara khusus.

K& imrulan:+Proses pengolahan ayum inakung di kawasan Desa Wisata Kuliner
", N0 ‘ngkung Pajangan, dari seg  per.oto gannya sudah sesuai dengan standar
keh .lalar, sebagaimana telah_diajarkan ieh Islam. Praktik penjualan ayam
‘rykung di Desa Wisata Ku. nei“Vai Ingkung Pajangan juga sudah sesuai
de.nan etika bisnis Islameyaitt  »aity, equlibrium, free will, responsibility, dan
benevolence. Selain itu< ara peny :al juga menilai bahwa berbisnis atau berbisnis
merupakan sebuah ik’itiya, tintuk mendapatkan rezeki, manusia hanya memiliki
hak untuk berusaha sedangkar: asilnya sudah diatur oleh Allah SWT,

Kata Kunci: Pisnic; Etika Binis Islam, Penjual Ayam Ingkung.



ABSTRACT

Background: The success of a business is influenced L «<usiness behavior in
ethics, because in product marketing certainly n <24 ho est and fair business
people, so that the existence of a business is.mutually pereficial, not unilatera’
luck in this case, namely between sellers and buyer. who need each other. T"us
then attracted the author to study more:de¢nlv_ahiut the practice of selling
chicken ingkung perspective of Islamic bus.: ss ethics, with the title: "Ai alys,
Chicken Sales Practices Ingkung Per.uecie ¢ Islamic Business Ethics (C2te
Study in The Culinary Tourism Village ¢ A*am ingkung Pajangan)".

Research Objectives: to find ou" the prc luction process of processing ingkung
chicken against Islamic Busine.s Ehics, ard to find out the revizreof Islamic law
against the sale and purchas of ingku. 2 chicken.

Research Methods: this ¢ udy «.c> a type of field research, viw ‘-chniques for
retrieving observation C ., Intery.ews, and documentetion. 1 e « 3ject of this
study is the sellers of ingku9:2"icken in the Chicken Cu''nai;» ourism Village
Ingkung Pajangan.

Research Result.. L sed.anne results of interview. with four respondents selling
ingkung chic!:n in che Ingkung Pajangan Chicken “uliary Tourism Village
area, shows. e all respondents stated that t. e pi #:cuon process of ingkung
chicken ran be aqua. xnteed its halalness, and in" v.ding it is in accordance with
Islamin te. =hngs and Islamic business ethics speci ically.

Cor.iusien: The process of processing ingkung chicken in the area of Ayam
Ing «une Pajangan Culinary Tour.sm Village, in terms of slaughter, is in
o oareance with halal standards as .ug.t by Islam. The practice of selling
ing! ung vaicken in the Chicken Ingkung Di play Culinary Tourism Village is also
‘r-accordance with Islamic busince.eiacs, namely: unity, equlibrium, free will,
re.2onsibility, and beneve'ence I+ addition, the sellers also consider that doing
business or doing busir ss is an =ffort to get sustenance, humans only have the
right to try while the r_suli. have been arranged by Allah SWT.

Keywords: Busirass, Islamic Binis Ethics, Ingkung Chicken Seller.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Manusia merupakan mak“'uk ya, » begitu terikat pada moral _ans,
berlaku dalam masyarakat. Moral y..g berlaku dalam masyarakat termast«
moral ekonomi, moral _indiviac . yang mengacu pada no ‘i 7orma yang
terdapat pada masyar. “a*"(Nac vi, 2003). Perilaku manusic ni. -upakan hasil
dari pengalamen serta ir. 2raksi manusia dengan lingku.;aan yang berbentuk
pengetahus ., sik p Qair tindakan.

Pt Il 1 meruapakan salah satu u sur yang paling penting dalam
a'.(ifita._perekonomian baik konsumen maupun produsen. Perilaku juga
.2.ngarrsarkan Kkarakteristik fari s p2laku ekonomi itu sendiri untuk itu
diperlakukan sebuah atura.vang harus diikuti oleh si pelaku. Fakta yang
terjadi di lapangan .erilaku tersebut sudah hilang, hal ini mengakibatkan
hilangnya nilai-nilai mo. 2! Islam dalam berbisnis. Hilangnya nilai dan moral
dalam berbis. is disebabkan oleh adanya permintaan dan penawaran yang
tidak s imbk<.ig, oleh sebab itu diperlukan sebuah moral atau etika dalam
be.bisni . seiigga bisnis yang dijalankan tidak merugikan orang lain.

Etika bisnis Islam yaitu seperangkat nilai tentang baik dan buruk,
hens, dan salah dalam dunia bisnis berdasarkan prinsip-prinsip moralitas dan
juga al-Quran serta hadis yang telah dicontohkan oleh Rasulullah SAW
(Muhammad, 2004). Menurut Badroen (2006) etika bisnis Islam adalah

konsep baik dan buruk dalam dunia bisnis yang didasarkan pada prinsip



moralitas. Moralitas disini berarti aspek be \J~uruk, . terpuji/tercela,
benar/salah, wajar/tidak wajar, dan pantas/tidak panta. dari perilaku manusia
(Badroen, 2006).

Penerapan etika bisnis Islam ri. si . "ociaii sepenuhnya dipahan = cfch
masyarakat luas, terutama oleh par. perj.cana yang tidak mengetahui isti 1h
tersebut atau yang sebenar:'y - sudah " aengenalnya. Banyak pengusaha yang
mengabaikan etika /isnis_dalarn menjalankan usal <\ <atau hanya
menerapkan etika yarn_ dianacapnya adil dan bermai. ~<hag divinya. Tujuan
satu-satunya hony . menr apatkan keuntungan sehingga seiclu memaksa para
pelaku ek amuntuk mengabaikan etika k5.2 Isla.

F..@owaalam Islam adalah buah ¢ i keimanan, keislaman dan
Keta'.waar,, yang dilandasi oleh'=yakinan yang kuat akan kebenaran Allah
SW ™ i1slam adalah sumber r.'=7 dan :tika dalam segala aspek kehidupan
manusia pada umumnya, t.¥ma.u~ dalam wacana bisnis. Sebuah usaha Islam
harus lahir denc., .niat L>ribadah kepada Allah SWT dengan niat
menjalankan aturan-aturan llahi. Islam menganggap bisnis dalam kegiatannya
terbagi ricnjadi J1a bidang, yaitu: pertama, prinsip-prinsip dasar yang telah
ditet..an oleh /al-Quran dan As-Sunnah dan konsep ini tidak akan berubah
se.aku-waktu, dan kedua adalah perkembangan ilmu pengetahuan
‘sampurno, 2016).

Aktivitas jual beli (bisnis) dalam masyarakat merupakan kegiatan
yang rutin dilakukan setiap saat. Namun jual beli yang sesuai dengan syari’at

Islam belum tentu dilakukan oleh semua umat Islam. Bahkan ada orang yang



sama sekali tidak mengetahui syarat-syarat yang ¢ «:r dawm hukum Islam
untuk jual beli (Susiawati, 2017). Secara.hahasa, jual beli adalah al-
mubadalah (saling menukar) (Huda, 2011, sea rykan jual beli dalam istilz.1
Figh disebut al-bai' berarti menjual =t .iya dan menukarnya ¢ -.go°n
sesuatu yang lain. Pengucapan  al-b . “dalam bahasa arab terkad. 1g
digunakan dengan arti law: .. va, yai ' kata ash-syira' (beli). Dengan , kata
al-ba'i berarti menjual etapi iuga rmembeli.

Aktivitas juc' beli <uapat dilakukan di < 2. Scia, tetapi pada
umumnya jua'-he " bany K terjadi di kawasan.oasar tradis.onal atau tempat-
tempat krio= soperti desa wisata dan ser «canva. Traah satu tempat yang
dijai *kan .ras berbisnis oleh masyarak t adalah desa wisata kuliner
Aya' i Ingwng di Pajangan, Bawtul, Daerah Istimewa Yogyakarta. Ayam
Iny. :.g merupakan bisnis kuli..=7 yang menyajikan ayam utuh sebagai menu
utamanya. Bisnis kuliner ini-.ncrarik bagi penulis untuk diteliti karena
terdapat beberapa’ 1.\ mene jani bisnis ini yang menurut penulis perlu
dicermati secara mendalam karena berkaitan dengan etika dalam berbisnis.
Salah sa*u yang | =rlu dicermati secara detail adalah praktik penjulan; mulai
dari<.io cara per yembelihan, pemasaran, hingga tingkat kehalalannya.

Para pebisnis atau penjual ayam ingkung di desa wisata Pajangan,
“ata-rea beragama Islam, maka sudah barang tentu para penjual tersebut
menerapkan nilai-nilai bisnis Islam dalam menjalankan aktivitas bisnisnya.

Dalam Islam hewan yang halal dimakan salah satunya adalah hewan ternak



yang dalam hal ini adalah ayam. Ayam halal dime o= dengn catatan harus
disembelih dengan benar dan sesuai dengan syari’at Is. m.

Berdasarkan observasi yang dilckuka: <sleh penulis, bahwa aya:.i
Ingkung yang dijual oleh para penjual ¢ di savvioata Ayam Ingkung Paj v.g2n
secara bentuk belum memenuhi stexdar .cyembelihan yang baik dan ses ai
dengan syari’at Islam. C.c> sebab  itu dibutuhkan penelitian lanjutan
mengenai praktik peni.alan avam Ingkung di desa wisata * >\ neun, sehingga
penulis memiliki kesinulan »ang utuh terhadap fenc o2 te seuut.

Selai=.aci prak ik pembuatan atau panyembilaha.: ayam, pada saat
yang sam..pfaulis juga mencermati ni.ganai | v.ktik penjualan ayam
ingl’ 'ng hb..Zasarkan prinsip-prinsip etika bisi s Islam. Adapun prinsi-prinsip
yanc. dicrapkan dalam  aktstas bisnis Islam adalah: persatuan,
kes.irnangan, kehendak beba.,“.nggu .g jawab, dan kemanfaatan (Badroen,
2006).

Pada zamr.ii maat ini dengan perkembangan ekonomi yang semakin
berkembang menimbulkan persaingin bisnis yang semakin tinggi. Dengan
persaing~i1 yany hegitu tinggi para pelaku bisnis itu sendiri melakukan
berby:* nacans cara untuk mendapat keuntungan bahkan para pelaku bisnis
se: 0 mengabaikan etika dalam memasarkan produknya. Sementara pada
“andargan etika bisnis Islam para pelaku tidak hanya memikirkan tentang
mencari keuntungan namun keberkahan kemantapan dari usaha itu dengan
memperoleh keuntungan sewajarnya. Pada dasarnya, pebisnis atau pelaku

usaha sudah selayaknya tidak hanya memikirkan keuntungan pribadi saja



melainkan juga memikirkan tentang prilaku bisnis ¢ &2 dite.20kan, sehingga
bisnis yang dijalan juga menguntungkan baci pembc 1 atau konsumen dan
tercipta siklus saling membutuhkan dar® kedt».ya (penjual dan pembe!’,
(Aedi, 2011).

Berdasarkan latar belakang di @ ac;»maka penulis ingin meneliti le th
dalam lagi mengenai pra'.’2 penjtrlan ayam Ingkung di desa wisata
Pajangan, Bantul, mulai dari penyembelihan, prose. 1. aduksi hingga
pemasaran ditinjau acqan et'a bisnis Islam. Olel. sci2b vy penelitian ini
mengambil juau.“Anali 1 Praktik Penjualan Avam Ingkur.g Perspektif Etika
Bisnis Isla.» (Swdi Kasus di Desa Wisate +<'iner > am Ingkung Pajangan
Des Kala. 27,

Rur Jsan Masalah

Berdasarkan late “helakarodi atas, maka ada beberapa rumusan
masalah sebagai beri'.ut:
1. Bagaimana proses p.>duksi pengolahan ayam ingkung perspektif etika
bisnis Islai. ?
2. Bag ima~ . pikuk penjualan ayam ingkung perspektif etika bisnis Islam?
3/ Bags Mmaia tinjauan Etika Bisnis Islam di desa Kalak 1jo

Trjuc Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka penelitian ini bertujuan

untuk:



1. Mengetahui proses produksi dari pengolahan <;2m ing'“ung perspektif

etika bisnis Islam.

2. Mengetahui praktik penjualan ayam ing <ung  7.spektif etika bisnis Islarn

Manfaat Penelitian

Hasil dari penelitia. ini « iarapkan dapat memberikan manfa.t

sebagai berikut:

1.

Bagi Akademis?

Pene'itian iny . diharapkan bisa memberi an kontribusi dan
sumba’igan Hemieixiran ilmiah yang dapat 1. »mper’aas wawasan dalam
mznge . ngkan ilmu pengetahuan, ki isironya dalam bidang ekonomi
Isik 1 mengenai penjual praktik etika bi.nis Islam yang dicontohkan
Ras iullah SAW.

Bagi Penulis

Bisa meni~ui bahe . pembelajaran dan pemahaman lebih mendalam
terkait ilmu ekonoi.® Islam mengenai penjualan menurut etikia bisnis
Islam dai. dijadikan sebagai pedoman hidup dalam berjualan.

Ba i Peigusaha

Pc.clitian ini di harapkan bisa dapat memberikan informasi yang
bormanfaat bagi pelaku usaha, baik itu berupa informasi ataupun
Jertimbangan di kemudian hari.

Manfaat bagi Universitas
Sebagai bahan referensi dan informasi bagi mahasiswa dan

perpustakaan serta menambah khasanah pustaka ilmiah dan di jadikan
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