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MOTTO 

 

 مَنْ جَدَّ وَجَدَ 
“Barang siapa yang bersungguh-sungguh (insya Allah) pasti bisa” 

 مَنْ يََْتَهِدْ يَ نْجَحْ 
“Barang siapa yang berusaha (Insya Allah) Akan memperoleh 

kejayaan” 

 

“Kamu harus berani berkarya jangan hanya diam melihat karya 

orang lain” 

 

“Persiapkan hari ini untuk keinginan hari esok” 

(Aesop) 
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ABSTRAK 

Asep Ibad Hidayat: Strategi Marketing Mix Dalam Meningkatkan Omset 

Penjualan (Studi Kasus Pada Sanggar Peni Dusun Krebet, Desa Sendangsari, 

Kecamatan Pajangan, Kabupaten Bantul)  

 Persaingan dalam dunia bisnis yang semakin luas menyebabkan harus 

adanya strategi pemasaran yang baik dalam meningkatkan omset penjualan, 

kegiatan pemasaran tentunya membutuhkan strategi dalam mengembangkan suatu 

bisnis agar bisnis tersebut dapat mencapai tujuan, perusahaan harus meningkatkan 

jaringan pemasaran yang lebih luas, karena pemasaran yang sangat luas akan 

menjadikan produk yang dijual lebih dikenal oleh masyarakat. Strategi pemasaran 

yang dapat digunakan yaitu strategi produk, harga, promosi, tempat, orang, 

proses, lingkungan fisik. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi marketing mix dalam 

meningkatkan omset penjualan Sanggar Peni. Metode penelitian menggunakan 

metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus, sumber data diperoleh dari 

observasi dan wawancara dengan pemilik usaha kerajinan batik kayu Sanggar 

Peni dan karyawannya. Sehingga menghasilkan data deskriptif, yang berupa data-

data tulisan atau lisan dari orang-orang yang diamati. 

 Dari hasil penelitian ini menunjukan Sanggar Peni dalam melakukan 

usahanya menerapkan strategi produk, harga, promosi, tempat, orang, proses, 

lingkungan fisik. Dari ke tujuh strategi yang sudah diterapkan oleh Sanggar Peni 

mampu meningkatkan omset penjualan namun perusahaan harus lebih 

meningkatkan lagi agar tujuan atau omset penjualan yang didapat bisa maksimal. 

 

Kata kunci: Strategi Marketing Mix, Omset penjualan 


